AL 0iD0O DE

Por favor avisele a mis hijos
que ya me operaron. Que todo salié
bhien. Digales que necesito sabanas.

Le avisamos a los
hijos de lu sefiora Carmen que ella
salio bien de la operacion. Que, por
favor, le lleven sabanas.

Seior
locutor, por favor, avisele a mi mama
que ya vamos con las sabanas.




Fodiio
“ corsunlidiasds”

Sali de Santa Rosa y, dos horas
después, llegué a Santa Barbara.
Dicen que en este lugar se

encuentran LAS
MUJERES MAS
LINDAS DE
HONDURAS  Hice mi

propia estadistica y comprobé
que era mito. Un mito en el que
vive una floja sefial de radio.
Sus propietarios decidieron
jugar con la realidad y le
pusieron el apellido de
“Casualidad” a la Radio
Actualidad, ubicada en Santa
Barbara, Honduras.

Digamos que naci6 enferma.




DISCUTIMOS DE CUATRO A SEIS DE LA
TARDE. EL RADIALISTA DE 60 ANOS -
DIRECTOR DE LA RADIO - JURABA,
SOBRE EL GRISTO, QUE ERAN MUY
ESCUCHADOS, QUE LA RADIO ERA LA
LOCURA. YO LE INSISTi SOBRE
MUESTREQS, ESTUDIOS DE AUDIENCIA,
EL ESPEJISMO TELEFONICO, LA RADIO
INCIDENTE, LA SOSTENIBILIDAD SOCAL Y
TODPO EL DISCURSO QUE “SABIA™ DE M
CAMINO POR LA RADIO. EL ESPANOL
INDIGNADO TORCI0 LA CARA PARA
CERRAR LA CONVERSACON. “IMIRE,
YO NO SE QUE ES TODO ESO QUE
USTED ME DICE. LO ONICO QUE YO SE
ES QUE A NOSOTROS LO ONICO QUE
NOS IMPORTA SON LOS OYENTES. FY¥
POR ELLOS NOS ESFORZAMOS!
(SILENC|0).

La frasecita me quedd sonando y entonces, repasé la realidad de algunas radios
latinoamericanas. Monedas por noticias. Usos y abusos del lenguaje, falta a la
verdad, uniformidad en géneros y formatos. Uniformidad musical, locutores
gritones, en fin. Monedas vs conciencia sobre el medio.




“Existen miles de transmisores comunitarios actualmente en
América Latina. A lo largo de Africa la radio comunitaria estéa
creciendo rapidamente en cantidad. La radio y television
comunitarias estan bien establecidas en gran parte de Europa
y Norte América. En Asia, los medios de comunicacion masiva
estdn menos extendidos pero estan creciendo en cantidad”. [1]

La Radio Actualidad, que ya no salé por casualidad, ha
fortalecido su equipo humano y técnico. Esta radio se sostiene
con los aportes de la comunidad. Al despedirme de alli, un
campesino se acerco a la radio y en un sobre depositd su
agradecimiento. Con eso se ayuda la radio.

Para los grandes medios, la estrategia comercial de
recibir sobres ser a una gran estupidez. Significar a
la barbarie, el descalabro de las posibilidades

econ micas. Sin embargo, esta estupidez le cabe a
otro director de radio en Managua. Se resiste a
recibir m s dinero del que necesita para su radio.

Parece de mentiras, parece que se hubiera puesto de
acuerdo con Mikel, director de Radio Luz, en el
Departamento de Cort s, Honduras. El uno, el otro y
el tercero. Los tres se no se hablan, pero hacen lo
mismo. Tiene radios para la comunidad y no para
coleccionar monedas.




EL VERDADERO
SENTIDO DE ON
MEDIO DE
COMUNICACION




He conoeido por estos dias sobre una
emisora comunitaria que se ehcuentra en

uha ehcrucija'c’a a’ no saber Si Veh'c!e 0

alguﬂa un programa de radio, Cstin

pensando en la p’ata, Esa radio estd en

Colombia,

En Hondutae, un anuncianfe le propuco variae monedse 4l
ditector de Radio Santa Raes, le dijo que eran brillantee. Sin
embatgo, pudo me eu contir de Iglesia y en lugar de
aptrobar Ia propuecta de acabar con Ia vida decde [a radio,
lanzO una eonfra-campana deede el madio de comunieaciOn.
El cura ce alborotO. GritO y abandonO lo que muchoe
profecionalee en Colombia, de lejoe, pero muy de lejoe,
llamatian mereadeo o coetenimiento del medio.

€l cura de barba y chanelas, sin titulo, nos
ensefa una nueva leecién sobre la aceptacion o no
de piezas puHic?tarias, Sobre la respohsabihdat{

del medio Yy Su verdadera razén de ser.




titoballesteros.blogspot.com

”La gran mayoria de los medios de comunicacion tienen dos
publicos objetivos: la audiencia y los anunciantes. Estos ultimos
representan una via de ingresos que, desde el punto de vista
empresarial, aseguran en muchos casos la propia existencia del
medio. Por esta razén sus responsables tienen que conocer los
intereses de los anunciantes y establecer con ellos relaciones
efectivas. Lo que los anunciantes compran al pagar por el espacio/
tiempo de los medios/ es la oportunidad de contacto con su
publico objetivo, por eso ha surgido una especialidad dentro de la
investigacion de mercados a la que llamamos investigacion de
audiencias y un experto en esta tarea, el investigador de medios.
La investigacion de audiencias estudia los medios de
comunicacion masivos como instrumentos de transmision
publicitaria de los anunciantes, centrandose en tres aspectos
basicos:

- La cantidad y calidad de las audiencias de cada medio,
- La estructura de los medios (soportes) y
- El contenido publicitario (cantidad y calidad de la publicidad).

[1] Documento No. 3 Medio de Comunicacion Comunitario. Una voz para la sociedad civil.
[2] http://recursos.cnice.mec.es/media/publicidad/bloque8/pag3.htm




